


大會遊戲 - 攤位互動，蒐集線上章印

• 參展商成為「線上蒐集章印遊戲點」。

• 參展商自由設計互動遊戲，遊戲時間由攤位彈性安排。

• 民眾完成互動後，使用大會手機線上服務系統集點，即可獲得章印。

• 蒐集指定數量章印，可至大會服務台兌換小禮物，數量有限，送完為止。

(參展商若欲提供自家小禮物作為兌換獎品，也歡迎與我們聯繫，共創品牌曝光機會！)

【本示意圖僅供參考，非最終遊戲畫面】

聯繫人｜吳先生 ☏ 02-2769-8968 #404   zen@taise.org.tw

▲大會 → 主動帶人潮至攤位，提高攤位互動及人流量。

▲展商 → 可與參觀民眾互動，增加產品、方案之曝光與說明機會。
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《展會資訊》

隨著全球環境變遷的挑戰日益嚴峻，我們的使命愈發明

確：邁向變革的力量！在2025第四屆亞太永續博覽會中，

我們以【邁向變革的力量 Charge Towards Change】

為主題，於2025年9月11日至9月13日在台北世貿一館

全區舉行，旨在鼓勵社會各界共同面對變局，為未來的

永續發展注入活力。

本次博覽會將重點聚焦於引領社會與環境永續發展的創

新力量，促進公部門、企業與學界的深度合作，攜手啟

動新世代的永續轉型。

無論是政府、企業、醫療機構、學校，還是每一位個人，

大家都是這股變革力量的重要一環。這將不僅是學習的

機會，更是一個展示台灣在各領域永續發展努力的世界

級舞台。
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《展會大數據》
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參展家數 攤位數

吸引力持續攀升，本屆展覽迎來

50,000+人次參觀，寫下全新紀錄！

180 家
參展單位

640 格
攤位數

50,528
參觀人次

20 場
高峰會及論壇

1,275 則
媒體曝光

44.8%
攤位成長規模

86 名
志工及專家協力

參展家數及攤位數再創新高！
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《參觀者輪廓》
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7%

15 歲以下 16~20 歲 21~25 歲

26~30 歲 31~35 歲 36~40 歲
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56~60 歲 61歲以上

參觀者年齡分布  

中階主管（經理／副理） 

16%

自營／創業者 5%

助理 5%

其他 20%

初階主管（組長等） 7%

高級專員 9%

高階主管（總經理／副總

等） 6%

專員 19%

董事長／執行長 3%

學生 10%

中階主管（經理／副理） 自營／創業者

助理 其他

初階主管（組長等） 高級專員

高階主管（總經理／副總等） 專員

參觀者職階分布  
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《參觀者輪廓》
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《參展商滿意度》

這次的體驗讓我深刻理解到永續不

只是趨勢，而是一種真正能為生活

與未來帶來價值的選擇，透過展會，

我看見永續如何轉化為創新、責任

與美好的可能性

整體參展水準高，逐年推動永續浪潮，

獲得民眾目光，我覺得很棒。

多元領域的跨界合作平台，亮點：博覽會強調跨領域合作，集結政

府、企業、學術界及民間組織等各方參與，共同探討和解決永續發

展問題。這樣的多元平台有助於促進產業間的合作與知識共享，促

進創新技術的落地與實踐。優點：跨界合作有助於促進整體永續發

展目標的實現。參展者可以與來自不同領域的專家進行對話，探索

永續解決方案，拓展合作機會。

《參展商滿意度》

參展商滿意度統計

滿意度成長超過7%



展會回顧
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《邁向變革的力量》
Charge Towards Change

規模再創新高

展示淨零碳排行動 從企業延伸至全民參與

國際鏈結與跨界交流 創新互動與社會參與

實踐綠色生活方式



十大主題區



永續金融

永續生活 永續建築

永續觀光

永續教育



永續生態圈 永續人才

永續解方

永續醫療永續國際



展會亮點
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《亞太暨台灣永續行動獎頒獎典禮》

「亞太暨台灣永續行動獎」整合亞太永續行動獎（APSAA）與台

灣永續行動獎（TSAA），以聯合國 17 項永續發展目標為共同語

言，系統性呈現政策、產業、學研與社會創新的落地成果。本屆主

軸強調「行動為先」，凸顯可被驗證、可學習、可複製的治理與專

案成效，展現從台灣走向亞太的擴散力。獎項設計涵蓋企業、政府、

醫院、學校與 NGO，聚焦氣候行動、責任消費、健康福祉與永續

城市等多元面向。

今年特別增設「台灣傑出永續治理首長獎」，以中央與地方的治理

典範作為楷模，突顯政府在推動減碳、教育平權、公共服務與資源

循環上的創新作為。青年與城市亦是推動永續的重要引擎，從世代

新提案到地方治理，形成跨領域的實踐動能。

TAISE董事長簡又新大使指出，台灣不只是參與者，更是亞太永續

交流的平台與橋樑；一個好的獎項不是終點，而是起點，得獎意味

著責任的開始。獎項不僅代表榮耀，更呼籲持續推動治理與市場的

雙重責任，將台灣經驗擴散至亞太，帶動更多永續行動。
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《第九屆台北金鵰微電影展頒獎典禮》

永續發展與我們共同的未來息息相關，然而其涵蓋面向廣而複雜，

要掌握最新趨勢有一定的障礙，為使大眾能更易理解永續，以嶄

新、視覺化的方式，淺顯易懂地呈現組織致力於永續之成果，特

舉辦此微電影展。

盼藉由微電影力量，鼓勵組織用更多元、吸睛的影像傳播，訴說

更多實踐永續發展目標的故事，讓更多人看見參賽團隊的影響力，

向社會大眾宣揚永續意識。

本屆共吸引全台 147 個產官學研單位參賽，173 部作品參與，主

題涵蓋社會共融、健康促進、環境教育、循環經濟等多元議題。

經由 56 位志工評審、12 位核心評審層層評選，最終 115 件作品

脫穎而出，展現永續影響力的深度與實力。

網路人氣獎部分，在各界熱烈支持下，總票數高達近 42 萬票，

參獎單位藉由影像傳遞永續理念，成功擴大社會影響力。



大會遊戲 - 攤位互動，蒐集線上章印
《永續會展獎及導覽志工團》

「亞太永續會展獎」由台灣永續能源研究基金會於本屆博覽會首

度啟動，旨在表彰會展活動中推動環境保護、節能減碳與善盡社

會責任的企業與機構，並藉由典範力量引領產業持續落實永續目

標。本屆評選共集結 54 位志工評審與 6 位專家學者，深入 56 個

攤位進行實地評比。過程中，策展單位展現出多元且具體的永續

行動，包括依循 3R 原則（減量、再利用、資源回收）推行環保

措施、實施碳排放管理與綠色行動，以及透過創新產品、互動設

計與公益參與深化永續理念推廣，獲得評審一致肯定。隨著綠色

經濟與 ESG 理念的興起，「永續會展獎」不僅肯定卓越實踐者，

更期望激勵亞太地區會展業者持續以創新與行動推動轉型。獲獎

單位將於「永續會展獎頒獎典禮」公開表揚，共同邁向綠色未來。

同時，主辦單位今年亦培訓 26 位「永續導覽志工」，透過專業

訓練協助參觀者快速掌握展區亮點，深入理解國內外如何實踐聯

合國永續發展目標（SDGs），並引導觀眾體驗跨領域合作成果。

志工不僅是展區導覽員，更是永續理念的推廣者，期盼讓永續不

僅停留在展覽現場，而能延伸至日常生活與具體行動，成為社會

持續進步的重要力量。
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《導覽志工培訓》

本屆共招募26位永續導覽志工，展現團隊多元與國際化
特色，其中包含來自不同文化背景的志工，為展會帶來
跨國交流的能量。志工於展前完成三至四次系統化培訓
課程，內容涵蓋永續發展基礎概念、基金會介紹及導覽
技能強化，並結合多語言解說與跨文化視角，讓導覽服
務更具廣度與深度。
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《導覽志工培訓&導覽團》

展會期間，志工團隊共服務超過 1,300位觀展民眾。

透過專業導覽與多元交流，志工不僅協助參觀者更深入理
解永續發展的重要性，也使國際觀眾能以熟悉的語言與文
化脈絡融入展會氛圍。

志工的熱情參與，讓永續理念以更具國際視野的方式廣泛
傳遞，展現博覽會推動全球永續行動的決心與價值。

本屆規劃五條主題導覽路線
一、跨界產業永續力
二、Living with Sustainability
三、淨零解方實踐
四、社會永續藍圖
五、邁向變革的力量，

除企業與公部門團體報名外，亦開放一般民眾參與。由永
續導覽志工以中英文進行解說與互動，三天展期間共帶領 
21團民眾導覽團，並完成 30團VIP及企業／機構導覽，
服務總人次超過 1,300人。
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《導覽服務成果》

其中，參與團體包含多元面向：

⚫ 政府單位：臺北市環保局（空污噪音防制科、水質科、水環境
巡守隊、環保大隊）、臺北市政府法務局、臺北市政府公務人
員訓練處、監察院

⚫ 國際嘉賓：Philippine Market Sensing Mission、外交記者團

⚫ 企業與公協會：絲織公會、電路板協會、遠東商業國際銀行風
險管理部、台灣休閒農業學會、台灣觀光協會、台灣幸福建築
協會、中華職人產業文化推廣協會

⚫ 學研與非營利組織：陽明交通大學、工研院、台灣設計研究院、
馬偕紀念醫院、彰化縣樂林食物銀行慈善會、台北表演藝術中
心

同時，許多外國貴賓更透過外語導覽隊深入了解展區特色，展現
博覽會的國際化價值。整體導覽有效協助觀眾掌握展覽重點，深
化對永續發展的理解，並提升展會的教育推廣效益。
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《導覽服務成果》
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《導覽服務成果》



舞台論壇活動
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《舞台論壇活動》

本屆規劃了3座舞台匯集產官學界來共同探討

永續新知，成功匯聚國內外超過50位亞太地區

永續發展政府代表、企業領袖及學者。在為期 

3天的活動中，我們舉辦了20場專題論壇與深

度對談，探討從 淨零新路徑、綠色供應鏈到 

循環經濟 的關鍵挑戰與創新解方。

此次論壇更見證了臺灣港務公司與港區業者簽

署合作備忘錄（MOU），攜手邁向港埠淨零

新境界，為亞太地區的永續轉型描繪了新的藍

圖。多面向的論壇主軸透過多方對話結合產、

官、學、研各界共同努力，邁向一個更永續、

智慧並具韌性的永續新格局。
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《主舞台》

台積電文教基金會永續城市高峰會

台積電
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《國際論壇舞台》

希達數位

TAISE 威力先進

叡揚資訊 台北醫學大學

TAISE 台灣地方創生基金會

SGS MVRDV



《永續沙龍舞台》

環境部氣候變遷署

吉樂健康 塑膠中心 TVBS 交通部 TAISE

河狸造物所ACCUPASS阿瘦實業CSRone



商媒活動/展商交流會
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《商媒提案大會》

VIP Lounge 是本屆亞太永續博覽會專為產業領袖、決策者與

展商打造的高端交流空間。以「綠色款待 × 跨界交流 × 永續

商機」為核心精神，場域設計融合環境友善理念，並提供友

善耕作的輕食與精選永續咖啡，讓賓客在舒適氛圍中展開深

度對話。

本屆特別邀請財團法人海峽交流基金會、台灣區絲織工業同

業公會、台灣休閒農業學會、台灣設計研究院等貴賓團蒞臨

參訪，透過專屬導覽與互動交流，深入了解永續展品與產業

新趨勢，並參與商媒提案大會。為提升交流效益，主辦單位

事前蒐集需求並進行分析，從中媒合最具潛力的參展廠商，

安排於大會中進行 7 分鐘簡報。

在簡報中，參展商不僅能展現永續方案與核心競爭力，更能

針對產業需求提出合作模式。會後安排的小型交流活動，讓

需求方與供給方在輕鬆氛圍中洽談，從資訊分享延伸至實質

合作。

由此，VIP Lounge 不僅是休憩與交流空間，更是產業鏈結、

跨界合作與永續商機落地的重要平台。
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《展商 Networking Event 》

因應參展商先前反映，博覽會為期三天，規模龐大，

往往難以確定能否順利找到關鍵對象進行交流。今年

主辦單位特別規劃「展商 Networking Event」，邀請

參展商於第三天上午預留專屬時段，彼此建立聯繫、

促進合作，並打造更高效的交流平台。

活動中除了安排自由交流外，亦特別規劃專題分享，

包括 「TCCS 永續研訓中心介紹」 以及 「永續職能新

時代：培育產業永續人才」。

透過這些主題，協助參展商不僅加深對永續議題的理

解，也能掌握人才培育趨勢，進一步將交流延伸至產

業發展與合作契機。

此舉讓參展商在博覽會的最後一天，仍能在更聚焦的

場域中找到對接夥伴，強化彼此連結，並共同探索永

續發展的新方向。



展會減碳行動



大會遊戲 - 攤位互動，蒐集線上章印
展會減碳行動

21%

70%

9%內料外造－洞洞板

風巢居－100% 回收

紙漿製成蜂巢板

雄材大智－100% 織

品再生塑粒 (rPET)

1. 導入電動巴士捐血車，降低活動交通碳排放。

2. 結合社會公益與環境永續，提升展覽社會價值。

3. 活動共吸引 91 人參與捐血，累計捐血單位達 

133 個；現場亦設置 ESG 行動展示區，向參

觀者傳遞低碳與公益理念。

大會主題館使用100%綠色展材 電動巴士捐血車活動



大會遊戲 - 攤位互動，蒐集線上章印
展會減碳行動

1. 展期三天提供在地食材環保便當，減

少一次性餐具使用 

2. 設置飲水補給站，鼓勵自備水瓶。

3. 並且每日餐食皆有明確計算其碳足跡。

1. 鼓勵企業依循「3R」原則(Recycle、Reuse、

Reduce)於會展中推行環保措施，降低展覽活

動對環境的影響。

2. 推動企業在展覽中實施碳排放管理與綠色行

動，實現低碳目標。

3. 引導企業透過會展展示創新產品與服務，強

化永續經營策略與價值傳播。

4. 促進企業在展覽中與社區及多元族群協作，

提升社會包容性與影響力。

5. 激勵企業於會展中設計創新互動形式，推廣

永續理念並深化觀眾參與。

永續會展獎競賽  環保餐飲與用水措施



展會行銷宣傳



大會遊戲 - 攤位互動，蒐集線上章印
《行銷宣傳總曝光》

總曝光量

1,275則

63則

官網

167則

社群

1,040則

媒體

11台 (臺北市+新北市)

公車

3處 (月台+軌道)

捷運

13間 (柱貼海報)

阿瘦門市

上千間 (pxtv)

全聯門市

2處 

微風南山

(2F+3F 螢幕螢頻、
1F櫥窗屏)

連結 以實心填滿 

https://www.sdgs-asia.com.tw/wp-content/uploads/2025/09/2025第四屆亞太永續博覽會_新聞媒體曝光全部總整理-1.pdf


大會遊戲 - 攤位互動，蒐集線上章印
《國內-線上宣傳管道》

Facebook Instagram YouTube



大會遊戲 - 攤位互動，蒐集線上章印
《國內-線上宣傳管道》

Google 關鍵字

博覽會官網

大會報名網站



大會遊戲 - 攤位互動，蒐集線上章印
《國內-線上宣傳管道》

媒體新聞稿博覽會EDM



大會遊戲 - 攤位互動，蒐集線上章印
《國內-線上宣傳管道》

TVBS - T觀點節目 https://www.youtube.com/watch?v=Nd2395dYkRI

https://www.youtube.com/watch?v=Nd2395dYkRI


大會遊戲 - 攤位互動，蒐集線上章印
《國內-線上宣傳管道》

TVBS GOOD - 永續加 PODCAST



大會遊戲 - 攤位互動，蒐集線上章印
《國內-線上宣傳管道》

展場大直擊



大會遊戲 - 攤位互動，蒐集線上章印
《國內-線上宣傳管道》

新聞議題報導

電視新聞文字跑馬



大會遊戲 - 攤位互動，蒐集線上章印
《國內-線上宣傳管道》

社群留言分享抽獎活動 參與互動人數：2,430人



大會遊戲 - 攤位互動，蒐集線上章印
《國外-線上宣傳管道》

Google 關鍵字

Facebook GoogleGDN



大會遊戲 - 攤位互動，蒐集線上章印
《國外-線上宣傳管道》

美通社-國外媒體新聞



大會遊戲 - 攤位互動，蒐集線上章印
《國內-線下宣傳管道》

公車車側廣告 捷運燈箱廣告

報紙

路燈旗



大會遊戲 - 攤位互動，蒐集線上章印
《合作夥伴宣傳》

阿瘦實業

微風南山2F+3F螢幕螢頻、1F櫥窗屏

全聯福利中心

Hami書城 - AI店長

TVBS



合作夥伴



《合作夥伴》

指導單位
ADVISED BY

主辦單位
ORGAIZED BY

策略合作
STRATEGIC PARTNERS

贊助單位

SPONSORED BY

媒體合作

MEDIA PARTNERS
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